浙全市联[2009]2号

关于组织相关单位参观参展行业展览会的通知 
各理事、EMBA会员单位：

在社会主义市场经济大潮中培育和成长起来的浙商群体，是浙江发展中的一支活跃的生力军，也是全国最活跃的企业家群体之一。据统计，有４００万浙江人常驻在省外做生意，有１００万浙江人在国外做生意。浙商在省外投资规模５０亩以上的市场突破５００家，在国外开办的市场已经超过了几十家。正是“哪里有浙商,哪里就有市场。”

目前浙商开办的商品专业市场，在全国是发展最好、效益最高的市场，在行业内已起到领军的作用。作为商业地产的一部分，专业市场的运作成功，是通过招商、推广、销售而实现的。今年受全球金融危机及房地产宏观政策的影响，各专业市场的招商、销售也同样出现了危机，甚至有的市场项目运作已举步维艰。怎样让市场的招商、销售出现转机和激发市场迅速地旺市？是目前开发商共同关注的问题，也是大势所趋。因此，为帮助我省专业市场积极应对国内外经济新形势，进一步提升市场单位管理理念、发展方向、品牌建设、拓宽视野，把科学发展观具体贯彻落实到专业市场产业链经济发展的各个层面，为了维护市场稳定和谐发展，为理事会员单位提供完善的服务，浙商全国市场联合会与浙商市场研究院经研究决定与各地商业地产展示交易会组织单位合作，借助相关的展示交流平台，利用各自的优势，发挥行业协会的特长，就专业市场与商业地产的招商、推广、销售构建行业交流的平台，并通过展示、推介、对接、研讨、评比等一系列活动，为开发商、运营商、服务商寻找最佳的合作模式，实现多赢。

为做好展会的宣传、组织、报名工作，现将有关参展事项通知如下：

　　一、展出形式
　　展位以沙盘模型为主，辅以图片、视频、宣传画册。一般为国际标准展位，另有光地展位，如企业有特殊要求，可安排对展位进行特殊装修。(注：展会介绍请见附件二)
　　二、报名方法：
　　报名参展企业及参观考察人员需认真填写附件一《参展意向表》（表格可从网址www.em.com.cn下载），将意向表寄至浙江省市场研究院，并用电子邮件方式传送一份到marketzj@126.com邮箱。
　　三、联系方式：
　　联 系 人：浙江省市场研究院  吕主任              
　　联系电话：0571-56839409；0571-56773666      
　　传    真：0571-56839525；0571-56277765  
拟组织参加参观展会项目如下：

	序号
	城市
	展会名称
	展出日期

	1
	温州
	温州国际奢侈品展览会暨经典房产•商业地产交易会
	2009年3月

	2
	上海
	2009中国（上海）商业地产展示招商投资大会
	2009年4月

	3
	苏州
	中国零售商大会暨中国商业地产交流交易会
	2009年5月

	4
	义乌
	义乌住宅产业博览会暨房地产、商铺（义乌）交易会
	2009年5月

	5
	杭州
	2009第七届中国（杭州）商铺展
	2009年6月

	6
	上海
	2009长三角商业地产&投资(上海)展览会
	2009年6月

	7
	上海
	第五届中国商业地产博览会
	2009年8月

	
	
	
	


　　
附件1：参会意向表

附件2：展览会简介

二00九年二月二十五日
主题词：参观 参展 展览会 通知                                   
浙商全国市场联合会                 2009年2月25日印发   
附件一：参会参展回执表
参会参展回执表
	公司名称：
	地址：

	注册资本：
	成立时间：
	所属行业：

	电话：             传真：
	邮编：                 网址：   

	联系人：
	职务：
	电话：
	传真
	 手机：

	是否有投融资需求


	口   有     口无    重点投资行业（                                   ）

管理资金规模：（                                                      ）

对融资企业的要求（                                         ）可另附纸张！

	是否有展示需求
	口   有     口无  

	是否有推介需求
	口   有     口无  

	对展会的建议

	确定参加：（请在确定参加的项目口内打“√”）

	总计费用

_______元
	峰会论坛
	口  参加峰会         元/人       共       人，计         元

口  项目推介会、研讨会            元/场（次），计         元

会刊广告：

口封面背景                       口封底

口扉页（封2）                   口封三

口插页、拉页                     口跨页        

口插页、内页             合计                      元整

	
	项目展示会
	口   观展               （免费）

参展：展位：

口标准展位（9㎡）      元 / 个______个，计______元

口光 地（36㎡起订）       元 / ㎡______㎡，计______元

	与会人员信息
	序号
	姓名
	职务
	手机
	E-mail

	
	1
	
	
	
	

	
	2
	
	
	
	

	参会单位 （盖章）：

代表签字：

2009年  月  日


附件二：展览会简介

1、第三届温州国际奢侈品展览会暨经典房产•商业地产交易会
2009 年 3 月 27 日至 3 月 29 日第三届温州国际奢侈品展览会暨经典房产·商业地产交易会由世界奢侈品协会、温州市总商会联合主办，届时将有 20000 余奢侈品展 VIP 会员参观此次经典房产·商业地产交易会，借助温州强大的民间资本和温州富豪超强的投资实力和敏锐的投资眼光，从而打造经典房产·商业地产交易会的超高人气，为经典房产，最具投资潜力的商业地产项目与投资商、开发商、品牌零售商以及相关专业服务商搭建一个交流合作发展的服务平台。
2、2009年中国（上海）商业地产展示招商投资大会
中国城市商业网点建设管理联合会定于2009年4月1日—4月5日在上海举办“2009年中国（上海）商业地产展示招商投资大会”。 大会以“创新发展、合作共赢”为主题，重点探讨我国商业地产的科学和谐发展，通过城市商业建设成果和未来商业发展规划的展示，推介最新的商业地产项目，引导投资、规范管理、提升能级，为投资商、开发商、品牌零售商以及相关专业服务商搭建一个交流合作发展的服务平台。
3、2009年（第四届）中国零售商大会暨中国商业地产交流交易会
2009年5月23日-25日

本届中国商业地产交流交易会将集聚众多商业地产行业内优势资源，为促进商业地产开发、投融资、商业运营管理和商业零售企业之间的相互沟通合作提供高效的对接服务；本届苏州国际特许经营连锁加盟展览会将特邀国内外知名连锁商业品牌现场展示，打通整个特许加盟产业链，打造一体化特许经营立体式平台。

4、第十二届义乌住宅产业博览会 暨房地产、商铺(义乌)交易会
2009年5月29日-31日
历经十多届的不断努力“义乌房交会”已发展成浙中地区规模最大的房地产专业展会，是义乌市品牌展会之一，房交会也成为了义乌及周边市民选房购房的最佳平台。刚刚举办过的“第十一届义乌房交会”参展房地产商60余家，参展楼盘一百多个，展出面积约一万二千平方米，前来参展的企业大多取得了满意的效果。将于2009年5月29日-31日举办的第十二届义乌房交会，组委会将通过多种方式对展会进行全方位的宣传，并与《义乌商报》、《浙中新报》、义乌电视台等多家浙中地区主流媒体紧密合作，确保参展商获得多重收益。
5、第七届中国（杭州）商铺展

2009年6月26日－28日
已连续举办了六届的中国（杭州）商铺展览会，在国内的影响力进一步扩大，聚集效应更加明显，硕果累累。累计参与投资商业地产的观众达6万人次，展会期间举办的各类商业地产项目推介会、行业报告、专家把脉和高层茶歇会等系列配套活动，实现了项目价值的提升与投资联盟的互动，赢得了与投资观众的交流空间。

6、2009长三角商业地产&投资(上海)展览会
2009年6月27日－29日
商业地产怎样形成有效的商圈，吸引品牌商业业态进驻，塑造商铺的品牌力，带动二三线商铺的升值才是商铺开发要走的根本途径，能否引进品牌商业业态进驻已经成为商铺成功开发的重要标志。长三角经济的集聚和潜在的机遇前景，使长三角商业地产的发展成为投资客关注的焦点，长三角地区商业地产与投资以绝对的优势成为引领中国区域经济的龙头。

7、第五届中国商业地产博览会
2009年8月23日－25日
中国商业地产博览会是由中国商业联合会独家主办，商务部确定的内贸领域重点支持项目。自2004年创办以来，伴随着我国多次宏观调控给房地产行业带来的影响，博览会也经历了一次又一次的挑战，面对困难和压力，我会积极努力，不断创新，连续四届在上海成功举办，已由单一的展览会发展成为集展览展示、项目推介、专题论坛、招商对洽、考察交流、评选颁奖于一体的大型专业博览会，成为中国商业地产领域中规格最高、最具品牌价值和影响力的行业年度盛会，被业界誉为中国商业地产的“风向标”、“导航仪”和中国商业地产的“奥林匹克”。
详细介绍及组团优惠，请致电市场研究院：0571-56839409 56773666
转发：商务部关于抓好2009年商贸会展促进消费有关工作的意见
为了进一步发挥会展活动在搞活流通、扩大内需和促进经济发展中的积极作用，2月2日，商务部以商商贸发[2009]51号文发布了《商务部关于抓好2009年商贸会展促进消费有关工作的意见》（以下简称《意见》），公布了2009年商务部支持的品牌展会名单。在26个商务部支持展会中，由中国专业市场强市（县）的永康、路桥和柯桥分别主办第十四届中国五金博览会、第九届中国塑料交易会、第十届中国（柯桥）纺织品博览会名列其中。

《意见》全文如下：
     为贯彻落实国务院关于搞活流通、扩大消费的有关要求，进一步发挥会展活动在衔接产需、开拓市场、扩大消费和促进经济发展中的积极作用，现提出以下意见。
   一、多渠道搭建会展平台，促进重点领域消费

      （一）引导支持品牌展会，带动相关行业消费

      各地应立足自身经济、区位、产业优势和消费特点，支持引导有关单位选准主题，丰富内容，大力办好以各类商品促销为内容的展会，特别是一些与人民生活密切相关的各种展销活动，以拉动内需扩大商品消费。要依托现有基础，着力培育一批特色鲜明、主题突出、专业性强，并具有较强影响力的品牌会展活动。2009年，商务部将继续从纺织、食品、医药、日用百货、五金机械、体育文化、商业地产等行业，选择26个具有一定规模和影响力的大型展览会作为引导支持项目（见附件1），提升会展层次和办会质量以推动品牌厂商做大做强，促进品牌商品走向全国。

      （二）丰富节庆展销活动，扩大商品消费

      各地要利用节假日消费集中的特点，积极组织融商、旅、文等为一体的大型“购物节”、“促销节”等综合性活动，支持零售企业开展优惠让利促销活动，营造节庆氛围，延长营业时间，促进商品销售。要鼓励举办地方产品跨省推介展销、名特优新产品展销、联展活动，为消费者购物提供方便快捷的“一站式”服务。积极举办特色农产品“对接会”、“推介会”和“采购会”和特色商品节（如龙虾节、榨菜节、河鲜节），促进农商对接，降低交易成本。配合“万村千乡市场工程”和“家电下乡”工程，积极开展“供应商与承办企业对接联销”、“家电下乡联展”活动，举办“旧货交易周”，通过以旧换新，扩大家电产品销售。结合休闲、旅游消费特点，与有关部门联手，举办各具特色的系列活动，形成会展、购物、旅游、休闲消费的叠加效应，带动交通、餐饮、住宿和商业消费。一些地区可根据当地特色文化和民俗风情，举办端午龙舟节、重阳登山节等民俗风情节，组织剪纸、风筝节等民间艺术节，促进文化消费（见附件2）。

      （三）开展特色餐饮等活动，促进服务消费

      把握各地餐饮特色，举办内容丰富的“厨师节”、“美食节”、“烹饪技能大赛”和“地方风味及大众菜点联展联销活动”，弘扬餐饮文化，推介名菜新品，引导扩大消费。组织风味名店、老字号等餐饮企业，开展家宴推介活动，吸引更多的消费者光顾。通过服务企业进社区等各种形式活动，支持引导美发美容、人像摄影、洗染等企业深入社区，为方便消费创造各种条件与服务平台。

      二、强化会展功能，增强促消费效应 

      (四) 密切供需，强化促进效应 
      各地要引导会展承办单位，要因地制宜，丰富创意，推出消费主题，通过扩大参与主体、范围、影响及活动内涵。要强化对外宣传，放大办展效应，扩大会展覆盖面。对于大型品牌会展，鼓励全方位、多角度、大容量进行宣传，并在各地商务主管部门相关网站进行广泛推介。要协调指导展馆和展会主办单位降低参展费用标准，积极争取财政资金对参展单位予以适当补贴，鼓励中小企业参加展会活动。支持加大招展招商力度，提升参展采购商层次，积极吸引跨国商业集团入场采购，扩大消费规模。要推动展会活动内容、形式和组织运作机制创新。鼓励推出新品推介区，大型商场、超市进场采购商务洽谈区，VIP商务洽谈区，方便广大经销商与厂商进行零距离接触，畅通销售渠道，促进买家和卖家现场互动、洽谈，现场签约。

      （五）完善服务，强化消费带动效应
      要积极支持展览会主办和承办单位，加强会展环境建设，进一步完善展会配套服务。吸引更多的国内知名展会公司和会务公司，参与提供场馆布置、展台搭建、展台设计、资讯分析等专业服务，继续完善翻译、金融、法律及物流等各项相关服务，带动会展服务消费。要努力做好展会外围的配套服务，优化餐饮、住宿、零售等网点布局，服务会展，适时集中举办配套服务促进活动，增强对交通、商业、餐饮、美容和洗浴等行业的消费带动效应。

      （六）创新手段，强化消费扩展效应
      鼓励探索利用网络平台举办网上展览会，将网上展览交易与展会现场实物展览交易相互补充，延伸展览会覆盖领域和时效，扩展会展消费。各地要引导会展承办单位密切与金融部门合作，积极运用信贷支持方式，为采购商提供便利的信贷服务，扩大汽车、住房、耐用消费品、医疗器械等展会的成交规模。

      （七）规范秩序，优化会展消费环境
      各地商务主管部门要加强会展业管理，进一步理顺展馆、展会和参展企业之间的关系，会同有关部门积极协调解决办展过程中出现的实际困难和问题。要加强展览会的知识产权及安全管理，制定周密的安保方案和应急预案，确保有关展会规范有序，取得实效。有条件的地方应尽早出台有关标准与管理办法，依法依规加强行业引导和管理，规范会展业秩序，积极推动成立地方会展行业协会，加强行业自律。

      （八）转变职能，做好会展引导与服务工作
      各级商务主管部门要组织实施好行业数据统计和信息发布工作，及时了解会展业规模及结构变化，为科学制定发展政策、引导行业科学发展提供依据，做好服务；要进一步推动有关协会及会展企业，加强与高等院校、研究机构的沟通与合作，通过多种形式加大人才教育、培养力度。积极鼓励、支持大专院校、各类培训机构加强会展策划、展馆设计、会展项目管理、会展服务管理、投融资、电子商务等方面专业人才的培养，促进会展业持续健康发展。
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